
Uso di una parola che identifica un
marchio come il migliore in assoluto:
Marchio non registrabile – Alicante
21-06-2023

Comunemente un aggettivo o un sostantivo che va ad identificare un prodotto
come il migliore in assoluto e, EMBLEMA, è un esempio, non è un marchio
registrabile poiché il pubblico di riferimento percepirebbe il segno
«EMBLEMA» semplicemente come attributivo dell’informazione puramente
elogiativa dei prodotti quali che essi siano: occhiali, articoli di
abbigliamento rispetto agli occhiali o agli articoli di abbigliamento
presenti sul mercato di altri produttori o commercianti.

Rifiuto di una domanda di marchio dell’Unione europea
ex articolo 7 e articolo 42, paragrafo 2, RMUE
Alicante, 21/06/2023
*************************
Fascicolo nº: ****************
Vostro riferimento: ******************
Marchio: EMBLEMA
Tipo di marchio: Marchio denominativo
Richiedente: *********************
****************
I. Sintesi dei fatti
In data 02/03/2023 l’Ufficio, dopo aver riscontrato che il marchio in
questione non è idoneo
alla registrazione, ha sollevato un’obiezione ai sensi dell’articolo 7,
paragrafo 1, lettera b) e
articolo 7, paragrafo 2 RMUE.
I prodotti per i quali è stata sollevata l’obiezione erano:
Classe 9 Occhiali [ottica]; montature di occhiali; occhiali da sole; occhiali
da sport;
occhiali da vista; custodie per occhiali; lenti per occhiali; catenelle per
occhiali; cordoncini per occhiali; Orologi intelligenti [smartwatch].
Classe 14 Orologi automatici; orologi sportivi; braccialetti per orologi
[cinturini]; orologi
[da polso e da tasca]; cronometri; gioielleria, bigiotteria, pietre preziose;
spille
per ornamento; medaglie; cronoscopi.
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L’obiezione si è basata sulle seguenti conclusioni principali:

Il pubblico di riferimento è il consumatore medio di lingua italiana,
spagnola, portoghese,
rumena e slovena che attribuirebbe al segno il significato seguente:
figura o oggetto che
rappresenta simbolicamente qualcosa/simbolo.
I suddetti significati del «EMBLEMA», di cui il marchio è composto, sono
supportati dai seguenti riferimenti di dizionario:
https://www.diccionarios.com/diccionario/espanol/emblema;
https://www.infopedia.pt/diciona
ios/lingua-portuguesa/emblema;
https://dexonline.ro/definitie/emblem%C4%83; https://it.glos
be.com/sl/it/emblem. Per quanto concerne il significato italiano,
l’Ufficio ha tratto le
definizioni dal Grande Dizionario Italiano, disponibile online al grande
pubblico, pur
omettendo il link al dizionario a causa di una svista, che non altera in
ogni caso la veridicità
dell’informazione. L’Ufficio ha inoltre motivato la sua obiezione,
corredandola di pagine web,
dove veniva indicato l’uso del termine nel settore di
riferimento:
https://forbes.it/2022/12/22/regali-polso-natale-feste-patek-philippe-ch
anelomega-oris/;
https://www.watchinsanity.it/patek-philippe-ref-4947-calendario-annuale/
;
https://www.chrono24.es/michaelkors/michael-kors-kyle-mk8890-black-dial-
with-goldstainless-steel-mens-watch–id27185922.htm;
https://www.mubagioielli.it/; https://www.marie
claire.it/moda/tendenze/g42822413/gioielli-moda-accessori-liberty/;
https://www.harpersbaza
ar.com/it/moda/tendenze/a36383596/chiara-ferragni-news-bulgari/;
https://www.miluna.it/lastoria-di-miss-italia/miss-italia-2003-2009;
https://gutierrez-joyeros.es/novedades/una-joyaespecial-por-nuestro-90-a
niversario/;
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/vestirpelicula-woody-allen/2418
4.
Il pubblico di riferimento percepirebbe il segno «EMBLEMA» semplicemente
come
attributivo dell’informazione puramente elogiativa che i prodotti
(occhiali, occhiali intelligenti,
orologi, gioielleria ecc.) sono o rappresentano un simbolo, l’immagine o
rappresentazione
migliore e più eloquente dell’oggetto in questione rispetto ad altri
dello stesso tipo. Il pubblico
di riferimento tenderebbe a vedere il segno non come un’indicazione
dell’origine
commerciale, ma meramente come un’informazione elogiativa che serve a
evidenziare
aspetti positivi dei prodotti.



II. Sintesi delle argomentazioni del richiedente
Il richiedente ha omesso di presentare le proprie osservazioni entro la
scadenza.
III. Motivazione
Ai sensi dell’articolo 94 RMUE, l’Ufficio è tenuto a prendere una
decisione fondata su motivi
in ordine ai quali il richiedente ha potuto presentare le proprie
deduzioni.
Non avendo ricevuto nessuna osservazione da parte del richiedente,
l’Ufficio ha deciso di
mantenere l’obiezione sollevata nella notifica dei motivi assoluti di
rifiuto.
IV. Conclusioni
Per le ragioni di cui sopra, e ai sensi dell’articolo 7, paragrafo 1,
lettera b)e articolo 7,
paragrafo 2 RMUE, la domanda di marchio dell’Unione europea n. 018832978
è respinta.
Ai sensi dell’articolo 67 RMUE, Lei ha facoltà di proporre un ricorso
contro la presente
decisione. Ai sensi dell’articolo 68 RMUE il ricorso deve essere
presentato per iscritto
all’Ufficio entro due mesi a decorrere dal giorno della notifica della
decisione. Deve essere
presentato nella lingua della procedura in cui è stata redatta la
decisione impugnata. Inoltre
deve essere presentata una memoria scritta con i motivi del ricorso
entro quattro mesi da
tale data.


